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글로벌인플루언서마케팅의이해

1. 글로벌인플루언서시장과성장

2. 글로벌인플루언서카테고리별현황

3. 인플루언서영향력에따른유형및국가별현황
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글로벌 인플루언서 마케팅 시장과 성장

글로벌 인플루언서 마케팅 시장 규모 지속적 성장할 것으로 예측되며
2020년까지 최대 10조원 규모 달성할 것으로 전망

글로벌 인플루언서 마케팅 시장 규모

(단위 : 억원)

최고 전망치

최저 전망치

2015년 2016년 2017년 2018년 2019년 2020년

5380

2조6900

4조7350

6조7800

8조8260

10조7640

1조6140

2조5830

3조4440

4조4120

5조3810

* 출처 : Mediakix
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글로벌 인플루언서 카테고리별 현황

글로벌 인플루언서 전체 카테고리 중 예술&엔터테인트먼트 1위
캠페인에 최적화된 카테고리 선정 및 운영 필요

글로벌 인플루언서 카테고리 TOP10

* 출처 : CastingAsia / Mediakix

예술&
엔터테인트먼트

패션&
라이프스타일

뷰티 여행 음식 게임&기기 가족 코미디 피트니스 운동

21.81%

17.21%

9.01%

6.64% 6.63%
5.67%

4.17% 3.71% 3.44% 3.15%

1위

예술&
엔터테인먼트

21.81%

2위

패션&
라이프스타일

17.21%
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인플루언서 영향력에 따른 유형 및 국가별 현황

인플루언서 팔로워에 따라 구분되며 각 유형별 도달 범위 및 영향력 상이
국가별 트렌드 및 영향력에 따라 해당 국가 최적화된 인플루언서 섭외 필수

37%

53%
48%

57% 46% 44%
45% 39%

29%

30%

14%

24%
19%

17% 20%
14% 14%

34%

9%
1% 3% 2% 3% 4% 2% 2%

9%

마이크로 인플루언서 매크로 인플루언서 메가 인플루언서

국가별 인플루언서 영향력에 따른 비중인플루언서 영향력에 따른 구분 및 ER 지수

Macro
구독자 10만~30만

Mega
구독자 80만~

Micro
구독자 1만~10만

2.4%
ER 지수

3.3%
ER 지수

22.5%
ER 지수

* ER지수(Engagement rate)란?
: 팔로워들의 좋아요, 공유, 댓글 등 홍보내용에 반응하는 비율

* 출처 : CastingAsia / Mediakix / LinQia



1. 코로나이후, 글로벌인플루언서캠페인집행현황

2. 코로나이후, 글로벌인플루언서매체집행현황

3. 브랜드X인플루언서 콜라보광고증가

4. 틱톡해시태그챌린지캠페인인기

코로나이후인플루언서마케팅트렌드
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2019년

9월

2019년

10월

2019년

11월

2019년

12월

2020년

1월

2020년

2월

2020년

3월

2020년

4월

2020년

5월

2020년

6월

2020년

7월

2020년

8월

코로나19 집단감염 최초 발생

2019년 4Q~2019년 3Q 글로벌 인플루언서 캠페인 집행 현황

코로나 이후 글로벌 인플루언서 캠페인 집행 현황

2020년 하반기 인플루언서 캠페인 재개되는 추세를 보이며
2020년 4분기 인플루언서 캠페인 증가 경향 예상

* 출처 : CastingAsia / Mediakix / LinQia
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매체별 글로벌 인플루언서 캠페인 집행 현황

코로나 이후 글로벌 인플루언서 매체 집행 현황

코로나 이후 트위터를 활용한 인플루언서 캠페인 비중 대폭 증가
인스타그램 활용 인플루언서 캠페인 비중 소폭 감소

44.21%
54.65%

41.04%
32.28% 32.73% 30.00%

40.44% 41.67%

27.37%

25.58%

30.60%
39.37%

31.82% 34.55%
25.00% 24.31%

18.95%
12.79%

16.42% 13.39%
20.00% 20.00% 18.38% 18.75%

9.47% 6.98% 11.94% 14.96% 15.45% 15.45% 16.18% 15.28%

2020년 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월

* 출처 : CastingAsia / Mediakix / LinQia
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브랜드X인플루언서 콜라보 광고 증가

코로나 19로 인한 영상 스튜디오 폐쇄 및 촬영취소로
상대적으로 외부환경의 영향이 적은 인플루언서와 브랜드와의 협업 증가

코로나 이후 브렌드X인플루언서 콜라보 캠페인 집행 현황

+33%
인플루언서 활용을 통한

이미지 및 영상 소재 제작 증가

SNS 인플루언서 캠페인
집행율 중가

LG생활건강 X 중국 왕홍 콜라보 광고 사례

+40%

* 출처 : Obviously
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틱톡 이용률 및 인플루언서 캠페인 확장 경향 증가

COVID-19 이후, 짧은 영상 플랫폼 선호도 증가에 따라 틱톡 급부상
특히 인플루언서를 활용한 틱톡 해시태그 챌린지 캠페인 유행

코로나 이후 틱톡 플랫폼 선호도 증가 Bounty의 #QuickerPickerUpper 틱톡 해시태그 챌린지

21,000명

해시태그 챌린지
오디오 클립 활용유저

+27%
2020년도 2~4월
틱톡 설치율 증가

+24%
코로나 19 발생 기간 중

인플루언서의 틱톡 설치율 증가

+67%
틱톡 콘텐츠

생성 및 소비하는 유저 비중

* 출처 : Obviously



1. Casting Asia(아시아)

2. CreatorIQ (북미)

3. THEINFLUENCER (

글로벌인플루언서마케팅플랫폼
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1. P&G - #DistanceDance 챌린지

2. 언더아머-“HEALTHY AT HOME” 챌린지

3. 게토레이- #PlayByPlay 캠페인

코로나19글로벌인플루언서마케팅사례
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P&G - #DistanceDance 챌린지

글로벌 브랜드 P&G 틱톡의 유명 인플루언서인 Charlie D’Amelio와 #DistanceDance 챌린지 진행
3백만 개가 넘는 #DistanceDance 영상 생성시 기부 공약

P&G의 #DistanceDance 틱톡 해시태그 챌린지

* 출처 : Mediakix

17.5B

#DistanceDance 
해시태그 조회 수
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언더아머 – “HEALTHY AT HOME” 챌린지

스포츠 의류 브랜드 언더아머가 자사 헬스케어 앱 마이피트니스팔(MyFitnessPal)을 활용하여
건강, 운동 관련 인플루언서와 함께 “Healthy At Home” 챌린지 진행

해당 챌린지에 참여하면 스포츠비영리단체 Good Sports에 후원금 기부 가능

언더아머의 #Healthㅐyathome 해시태그 챌린지

* 출처 : Mediakix

$1M

#Healthyathome 
챌린지 모금액
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게토레이 - #PlayByPlay 캠페인

글로벌 음료 브랜드 게토레이는 틱톡의 유명 운동선수 인플루언서와 #PlayByPlay 캠페인 진행
집에서도 즐기는 스포츠 관련 챌린지 참여 비율 21% 달성

* 출처 : Mediakix

7.6B

#DistanceDance 
해시태그 조회 수

게토레이의 #PlayByPlay 틱톡 해시태그 챌린지
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현지 최신 트렌드 및 마케팅 이해
글로벌 인플루언서 마케팅의 첫 걸음입니다

더 많은 트렌드/마케팅 자료는
www.jnjinteractive.com


